HOCKEY-BUNDESLIGA
Munchner Sportclub e.V.

»Ein dynamischer Sport in einem attraktiven Werbeumfeld”

Saison 2010/2011




IMAGE/ERFOLGE

... Dynamik, Dramatik, Ehrgeiz

Das Hockeyspiel gilt als eine der anspruchsvollsten Ballsportarten. Das hohe Tempo des
Spiels sowie die Ballbehandlung mit dem Hockeystock verlangen ein groBes MaB an Fitness,
Ballgeftihl und Spielintelligenz. Kérperliche und geistige Beweglichkeit zahlen mehr als Kraft.
Entsprechend wird mit der Sportart Hockey folgende Attribute verbunden: Kompetenz,
Leistungsfahigkeit, Schnelligkeit, Prazision, Teamgeist, Tradition, Dynamik und Ehrgeiz
verbunden.

... Erfolge, SpaB, Fairness

Das Erscheinungsbild des Hockeysports in Deutschland wird in erster Linie von den
uberragenden Erfolgen der deutschen Nationalmannschaften gepragt. Hockey ist die
erfolgreichste Ballsportart in Deutschland. Die Damen und Herren gehoren seit Jahren zur
Weltspitze. Hockey ist eine leistungsorientierte, moderne und selbstbewusste Sportart
und bietet allen eine hervorragende Basis flir die individuelle Verknipfung von Beruf, Sport
und Freizeit. Und damit liegt Hockey im Trend einer modernen Gesellschaft.

Obwohl die Spieler unter hohem Erfolgsdruck stehen, ist Hockey ein sauberer und fairer
Sport ohne jegliche Dopingskandale.
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ZIELGRUPPE

Hockeysport fasziniert bundesweit

e (iber 100.000 aktive und passive Mitglieder

in circa 400 Vereinen
e 73.305 aktive Hockeyspieler

davon: 39.018 Erwachsene (Uber 18 Jahre)

34.287 Jugendliche (bis 18 Jahre)

e (berdurchschnittlich hohes Einkommen (54,4% verfigen Uber ein monatliches HNE von tber 2.500 €)
e (iberdurchschnittlicher Bildungsgrad (60% haben Abitur, 30% haben studiert)
e geschlechterspezifische Aufteilung : 64 % mannlich, 36 % weiblich
» groBe Streuung bei der Altersstruktur (ca. 30% sind unter 20 Jahre, rund 39% dlter als 40 Jahre)

Hockeysport fasziniert vor Ort

* 9 Hockeyvereine in Miinchen

* Reichweite bis zu 800 Personen pro Heimspiel

» 488 aktive Hockeymitglieder im MSC

* davon 316 mannliche Mitglieder und 172 weibliche Mitglieder
e vereinsinterne Werbung

* regelmaBige Presseberichte

» sozial gehobene Mitglieder- und Zuschauerstrukturen
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CLUBDATEN

Allgemeine Informationen

* einer der altesten Hockeyclubs in Deutschland (Griindungsjahr: 1896)

e FC Bayern Munchen war eine ehemalige FuBballabteilung des MSC

¢ Abteilungen: Hockey und Tennis

» 896 Mitglieder (davon 705 aktiv und 191 passiv)

e ca. 90.000 Besucher/Kontakte (Brutto) pro Jahr auf der MSC-Clubanlage

* aktuelle und ehemalige bekannte Nationalspielerinnen - bzw. spieler wie Nina Hasselmann,
Philipp und Christopher Zeller, Max Weinhold, Caroline Casaretto, Katharina Scholz, Bjérn Michel,
Christoph und Martin Eimer, Peter Caninenberg, Thomas Reck spielen bzw. spielten flr den MSC

MSC-Anlage

Der MSC verfugt ber eine der groBten Hockey- und Tennisanlagen Deutschlands, gelegen in einem Park
in der Lerchenau. Tennis wird auf 13 Freiluftplatzen und 3 Hallenplatzen gespielt. Die Hockeyspiele
finden auf einem Kunstrasen- sowie einem Naturrasenplatz statt.

Das Clubhaus mit Umkleidekabinen, internationaler Kiiche, Sonnenterrasse und Biergarten ist

Treffpunkt der Mitglieder.
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VISION/ZIELE Vision des MSC

.Der MSC will in den nachsten funf Jahren in Deutschland einer der fihrenden Hockeyvereine im
Damen-, Herren- und Jugendbereich, sowie die erste Adresse flir Spitzenspieler in
Sudddeutschland werden. Der Hockeysport soll sich in Minchen neben FuBball und Eishockey als

eine dritte Kraft im Leistungs- und Breitensport etablieren.”

A
Hockey &
Tennisg

il <

Ziele des MSC

* Schaffung einer Hockey-Hochburg mit internationalen * Planerische Unabhangigkeit von
GroBveranstaltungen Mittelzuschiissen der éffentlichen Hand
e Bekanntmachung und Férderung des Hockeysports in « Erhdhung der Attraktivitit des Clubs
ﬂ;ﬂi‘fﬂlf Y- Mdnchen (Erhéhung des Leistungsangebotes,
ﬂ{ﬁﬁ(’&d‘b e Intensive und langfristige Zusammenarbeit mit Férderung des sozialen Engagements)

o Paaoeis & AT 4 Sponsoren
gegr. IV L
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MANNSCHAFTEN

Die Spitzenmannschaften

1. Herrenmannschaft

Spielklasse

Feld 2. Bundesliga/Halle 1. Bundesliga
Erfolge

Europacupsieger Halle 2004

2 x Deutscher Meister Halle ((03/°06)
2 x Deutscher Vizemeister ('98/°99)
3 x Halbfinale Feld ('83/°92/°06)

1. Damenmannschaft

Spielklasse

Feld 1. Bundesliga/Halle 1. Bundesliga

Erfolge

Halbfinale Deut. Meisterschaft 03, 06
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PRESSEBERICHTE
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PERSPEKTIVEN
Perspektiven fur lhr Unternehmen!

e \Verbindung von Leistungs- und Breitensport e fairer und sauberer Sport
e positiver Imagetransfer e Nutzung der Sportanlage fur Firmen-
* sozial gehobene Mitglieder- und Zuschauerstrukturen turniere und Marketingevents
i * einzigartige Hockeyfamilie mit internationaler * Nutzung der Sportanlage fur regel-
HOCkE‘V& Reichweite maBigen Firmensport
Tennise * aktive Beteiligung an der Durchfihrung regionaler, * hdchste Wahrnehmungswerte in einem
s, - nationaler und internationaler Veranstaltungen werbefreien und konkurrenzlosen Umfeld
e junge, erfolgreiche und dynamische Sportler mit Profil e soziales Engagement

Sponsoring-Zielsetzungen

-
grritidiag -

/‘4‘}*’)(' G;: & * Aufbau/Unterstltzung Markenbekanntheit « Demonstration gesellschaftlicher Verantwortung

goir Pasores & A 0ukr * Umsatz- bzw. Absatzziele * Kontaktpflege
gegr. IV 4

e Aufbau/Veranderung Markenimage * Mitarbeitermotivation
e Leistungsdemonstration
» Corporate Citizenship
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KONZEPT
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Uberzeugenden Leistungen !

Ziel unserer auf Partnerschaften ausgerichteten professionellen Arbeit ist es, Leistung und
Gegenleistung in einem ausgewogenen Verhaltnis zu definieren. Deshalb haben wir Leistungspakete
mit interessanten Werberechten zusammengestellt. Jedem Unternehmen kann so ein
maBgeschneidertes Angebot unterbreitet werden. Ob als Partner oder Firmen-Sponsor, wir bieten
Ihnen differenzierte Méglichkeiten flr eine erfolgreiche Unternehmenskommunikation.

Uberzeugendes Konzept !

Das Konzept zielt auf eine intensive Verbindung der Sportart und der Community ,Hockey” mit
Ihrem Markennamen, lhren Produkten und lhren Zielgruppen ab. Sie haben die Wahl sich als
Partner oder Firmen-Sponsor zu engagieren:

* Golden Partner

e Premium Partner

e Firmen Sponsor Max

e Firmen Sponsor Standard
e Firmen Sponsor Light
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AKTUELLE PARTNER

Golden Partner

N <)y cLEVIS

Premium Partner

B k3

macromedia hochschule far REVBS

medien und kemmunikation

Firmen Sponsor Max

4 Orthopidische
. Schmerz Therapie
7+ Miinchen
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GOLDEN PARTNER

ab 12.000,- €

netto pro Saison

Grobe Leistungsiibersicht

* \Verwendung des Titels ,Offizieller Golden Partner des Minchner Sportclubs”

* \Verwendung des Vereinslogos und den Vereinsnamens, Teilnahme Partner-Meeting

 Branchenexklusivitat

 \Verwendung von Mannschaftsbilder, rechtefreien Spielerbildern

* aktive Unterstltzung des Vereins bei der Akquise von Geschaftskunden bzw. bei der
Vermarktung von Produkten bzw. Leistungen

e individuelles Mannschaftsfoto

* Trikotsponsoring auf allen Mannschaftstrikots der 1. Herren- oder 1. Damenmannschaft

» 2 Bandenwerbungen (4,0 m x 1,0 m) im Kunstrasenstadion bzw. in der MSC-Halle

2 Promotion-MaBnahmen auf der MSC-Anlage pro Saison

 ganzseitige Werbeanzeige (4c¢, DIN A4) im MSC-Magazin

e Durchfuhrung von max. 4 Direkt-Mailing-Werbeaktionen an alle MSC-Mitglieder

e Fahnenprasenz auf der MSC-Anlage

* 2 Sponsor of the Day-Aktionen

* 4 PR-Termine mit Spielern bzw. Management des MSC

» redaktionelle Beitrage im MSC-Magazin

e Aktionsbutton auf der Homepage sowie Sponsor-Banner auf allen MSC-Seiten

* 10 Saison-Dauerkarten fir alle Heimspiele (Herren und Damen) auf der MSC-Anlage

* weitere Leistungen je nach Wunsch und Zielsetzung des Partners moglich

Seite: 11



PREMIUM PARTNER Grobe Leistungsiibersicht

ab 6.000,- €  Verwendung des Titels ,Offizieller Premium Partner des Minchner Sportclubs”

* \Verwendung des Vereinslogos und den Vereinsnamens, Teilnahme Partner-Meeting

 Branchenexklusivitat

 \Verwendung von Mannschaftsbilder, rechtefreien Spielerbildern

e aktive Unterstutzung des Vereins bei der Akquise von Geschaftskunden bzw. bei der
Vermarktung von Produkten bzw. Leistungen

e individuelles Mannschaftsfoto

« Logoprasenz auf Armeln der Trikots der 1. Herren- bzw. 1. Damenmannschaften

e 2 Bandenwerbungen (4,0 m x 1,0m) im Kunstrasenstadion bzw. in der MSC-Halle

* 1 Promotion-MaBnahme auf der MSC-Anlage pro Saison

» ganzseitige Werbeanzeige (4c, DIN A4) im MSC-Magazin

e Durchfihrung von max. 2 Direkt-Mailing-Werbeaktionen an alle MSC-Mitglieder

e Fahnenprasenz auf der MSC-Anlage

1 Sponsor of the Day-Aktion

e 2 PR-Termine mit Spielern bzw. Management des MSC

e redaktionelle Beitrage im MSC-Magazin

 Aktionsbutton auf der Homepage sowie Sponsor-Banner auf ausgewahlten MSC-Seiten

* 6 Saison-Dauerkarten fur alle Heimspiele (Herren und Damen) auf der MSC-Anlage

netto pro Saison

I » weitere Leistungen je nach Wunsch und Zielsetzung des Partners moglich




FIRMEN MAX

ab 1.500,- €

netto pro Saison

Grobe Leistungsiibersicht

* \Verwendung des Titels ,Firmen Sponsor Max des Munchner Sportclubs”

 \/erwendung des Vereinslogos und den Vereinsnamens

e Teilnahme Partner-Meeting

* Branchenexklusivitat

 \Verwendung von Mannschaftsbilder, rechtefreien Spielerbildern

e aktive Unterstltzung des Vereins bei der Akquise von Geschaftskunden bzw. bei der
Vermarktung von Produkten bzw. Leistungen

1 Bandenwerbung (4,0 m x 1,0 m) im Kunstrasenstadion bzw. in der MSC-Halle

1 Promotion-MaBnahme auf der MSC-Anlage pro Saison

* ganzseitige Werbeanzeige (4¢, DIN A4) im MSC-Magazin

1 PR-Termin mit Spielern bzw. Management des MSC

e redaktioneller Beitrag im MSC-Magazin

 Sponsor-Banner auf ausgewahlten MSC-Seiten

* 4 Saison-Dauerkarten fur alle Heimspiele (Herren und Damen) auf der MSC-Anlage

» weitere Leistungen je nach Wunsch und Zielsetzung des Partners moglich
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FIRMEN STANDARD

ab 800,- €

netto pro Saison

Grobe Leistungsiibersicht

 \Verwendung des Titels ,Firmen-Partner Standard des Minchner Sportclubs”

 \Verwendung des Vereinslogos und den Vereinsnamens

 \Verwendung von Mannschaftsbilder, rechtefreien Spielerbildern

e Teilnahme Partner-Meeting

e aktive Unterstutzung des Vereins bei der Akquise von Geschaftskunden bzw. bei der
Vermarktung von Produkten bzw. Leistungen

e ganzseitige Werbeanzeige (4c, DIN A4) im MSC-Magazin

e Sponsor-Banner auf der Sponsoren-Seite des MSC

e 2 Saison-Dauerkarten fur alle Heimspiele (Herren und Damen) auf der MSC-Anlag

e weitere Leistungen je nach Wunsch und Zielsetzung des Partners moglich
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FIRMEN LIGHT

ab 500,- €

netto pro Saison

Grobe Leistungsiibersicht

 \Verwendung des Titels ,Firmen-Partner Light des Minchner Sportclubs”

 \Verwendung des Vereinslogos und den Vereinsnamens

 \Verwendung von Mannschaftsbilder, rechtefreien Spielerbildern

e Teilnahme Partner-Meeting

e aktive Unterstutzung des Vereins bei der Akquise von Geschaftskunden bzw. bei der
Vermarktung von Produkten bzw. Leistungen

* halbseitige Werbeanzeige (4c, DIN A4) im MSC-Magazin

e Sponsor-Banner auf der Sponsoren-Seite des MSC

» 2 Saison-Dauerkarten fur alle Heimspiele (Herren und Damen) auf der MSC-Anlage

» weitere Leistungen je nach Wunsch und Zielsetzung des Partners moglich
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KONTAKT

Hat Sie unser
Konzept uberzeugt ?

Oder winschen Sie noch weitergehende Informationen ?
Wir stehen Ihnen gerne zur Verfugung. Kontaktieren Sie uns:

Concept Sponsoring Service Stadler
Mechthildenstr. 37
80639 Miinchen
Tel.: (089) 9090027-86
Fax (089) 9090027-72
Mobil (0160) 97763985
€ - Mail: christian.stadler@brandness.com

Seite: 16



