ischer Sport in einem attraktiven Werbeumfeld*
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IMAGE/ERFOLGE

... Dynamik, Dramatik,
Ehrgeiz

Das Hockeyspiel gilt als eine der anspruchsvollsten Ballsportarten. Das hohe Tempo des
Spiels sowie die Ballbehandlung mit dem Hockeystock verlangen ein groBes Maf3 an
Fitness, Ballgefuhl und Spielintelligenz. Kérperliche und geistige Beweglichkeit zahlen mehr
als Kraft. Entsprechend wird mit der Sportart Hockey folgende Attribute verbunden:
Kompetenz, Leistungsfahigkeit, Schnelligkeit, Prazision, Teamgeist, Tradition, Dynamik und
Ehrgeiz.

... Erfolge, SpaB,
Fairness

Das Erscheinungsbild des Hockeysports in Deutschland wird in erster Linie von den
Uberragenden Erfolgen der deutschen Nationalmannschaften gepragt. Hockey ist die
erfolgreichste olympische Ballsportart Deutschlands. Die Damen und Herren gehdren
seit Jahren zur Weltspitze. Hockey ist eine leistungsorientierte, moderne und
selbstbewusste Sportart und bietet allen eine hervorragende Basis fur die individuelle
Verknlpfung von Beruf, Sport und Freizeit. Und damit liegt Hockey im Trend einer
modernen Gesellschaft.

Obwohl die Spieler unter hohem Erfolgsdruck stehen, ist Hockey ein sauberer und fairer

Sport ohne jegliche Dopingskandale.
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ZIELGRUPPE

Hockeysport fasziniert
bundesweit

. Uber 100.000 aktive und passive Mitglieder
in circa 400 Vereinen
. 73.305 aktive Hockeyspieler
davon: 39.018 Erwachsene (Uber 18 Jahre)
34.287 Jugendliche (bis 18 Jahre)
. Uberdurchschnittlich hohes Einkommen (54,4% verfiigen Uiber ein monatliches HNE von ber 2.500 €)
. Uberdurchschnittlicher Bildungsgrad (60% haben Abitur, 30% haben studiert)
. Geschlechterspezifische Aufteilung : 64 % mannlich, 36 % weiblich
. GroBe Streuung bei der Altersstruktur (ca. 30% sind unter 20 Jahre, rund 39% élter als 40 Jahre)

Hockeysport fasziniert
vor Ort

- 9 Hockeyvereine in Minchen
- Reichweite bis zu 1.000 Personen pro Heimspiel
. 488 aktive Hockeymitglieder im MSC
Davon 316 ménnliche und 172 weibliche Mitglieder
- Vereinsinterne und -externe Werbung
- RegelméBige Presseberichte
. Sozial gehobene Mitglieder- und Zuschauerstrukturen
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Kunstrasen
Hockey

Allgemeine
Informationen

. Einer der altesten Hockeyclubs in Deutschland (Grindungsjahr 1896)

. FC Bayern Minchen war eine ehemalige FuBballabteilung des MSC

. Abteilungen: Hockey und Tennis

- 896 Mitglieder (davon 705 aktiv und 191 passiv)

- Aktuelle und ehemalige bekannte Spitzenspielerinnen und Spitzenspieler wie Caroline Casaretto,

Katharina Scholz, Nina Hasselmann, Peter Caninenberg, Thomas Reck, Bjérn Michel, Christoph
Eimer, Philipp und Christopher Zeller, Max Weinhold

MSC-
Anlage

Der MSC verfugt uber eine der gr6Bten Hockey- und Tennisanlagen Deutschlands, gelegen in einem
Park in der Lerchenau. Tennis wird auf 13 Freiluftpldtzen und 3 Hallenplatzen gespielt. Die
Hockeyspiele finden auf einem Kunstrasen-, sowie einem Naturrasenplatz statt.

Das Clubhaus mit Umkleidekabinen, internationaler Kiiche, Sonnenterrasse und Biergarten ist
Treffpunkt der Mitglieder.
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VISION/ZIELE
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Vision des MSC

,0er MSC will in den nachsten finf Jahren in Deutschland einer der fiihrenden Hockeyvereine
im Damen- , Herren- und Jugendbereich, sowie die erste Adresse fur Spitzenspieler in

Suddeutschland werden. Der Hockeysport soll sich in Miinchen neben FuBball und Eishockey
als eine dritte Kraft im Leistungs- und Breitensport etablieren.”

Ziele des MSC

. Schaffung einer Hockey-Hochburg mit . Erhéhung der Attraktivitét des Clubs
internationalen GroBveranstaltungen (Erhéhung des Leistungsangebotes,

. Bekanntmachung und Férderung des Hockeysports in Forderung des sozialen Engagements)
Minchen - Planerische Unabhé&ngigkeit von

- Intensive und langfristige Zusammenarbeit mit Mittelzuschussen der 6ffentlichen Hand
Sponsoren
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SEGTES A Die Spitzenmannschaften

1. Herrenmannschaft 1. Damenmannschaft
Spielklasse Spielklasse
Feld 2. Bundesliga / Feld 2.Bundesliga
Halle 1.Bundesliga Halle 1. Bundesliga

Erfolge

Europacupsieger Halle ("04) Halbfinale Deutsche
Deutscher Meister Halle ("03/°06) Meisterschaft “03. 06

2 x Deutscher Vizemeister ("98/°99)
3 x Halbfinale Feld ("83/792/°06)
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PRESSEBERICHTE

PRESSEBERICHT SZ am

26.06.08

Wappen (8): MSC

Internationale Eleganz

Ende des 19. Jahrhunderts schwapp-
te ein Trend aus England nach
Deutschland: Sport als Freizeitbe-
schiiftigung. 1896 beschloss also in
Minchen eine Gruppe von Studenten
-darunter Englinder, Franzosen, Rus-
sen, Skandinavier, Amerikaner, Brasi-
lianer, Sidalrikaner sowie waschech-
te Bayern —, den Internationalen Sport-
club (ISC) zu grinden. Schon 1899
taufte er sich in Miinchner Sportelub
(MSC)um und bildete mit zeitweise 22
Abteilungen einen der griften Klubs
im alten Europa - und das, obwohl an-
fangs nur Abiturienten Aufnahme fan-
den. Und die bevorzugten akademi-
sche Sportarten, darunter Hockey, mit
dem der MSC bis heute seine griften
Erfolge feiert. Von 1906 an liefen eini-
ge Jahre die FuBiballer des FC Bayern
mit den verschnirkelten Buchstaben
des MSC auf der Brust auf, Die Liai-
son war kurz - der FC Bayern machte
sich eigenstandig, das Ergebnis ist be-
kannt. Der MSC schrieb selbst Ge-
schichte: Seine Spieler und Spielerin-
nen holten Meister-, EM- sowie WM-
Titel und sogar Olympisches Gold im
Haockey. Ob in Italien, England, Frank-
reich, Spanien oder Holland: In allen
europiischen Topligen sind ehemalige
MSCler zu finden. Was iiber die Jahre

blieb, war das Vereinswappen: Klar
und doch auf Zusammenhalt bedacht,
getragen vom akademisch geprigten
Bordeaux, das his heute die Wande des
Klubheims ziert. Kathrin Steinbichler

Das sagt der Experte (Friedrich Ulf
Rohrer-Ertl, Histortker): ,Das Signet
des MSC ist kein Wappen, aber die ver-
schlungenen Buchstaben erinnern an
wappenihnliche Hausmarken. Bei al-
lem Schwung ist das Zeichen vor al-

lem eines: elegant, und das ist fiir ei-
nen 50 ehrwiirdigen Verein etwas Schi-
nes. Die Wahl der Farben Rot und 5il-
ber erstaunt etwas, da sie ja keine
miinchnerischen Farben sind. Sie sind
aber klug gewihit, denn sie sind auffil-
lig und symbolisieren sportlichen Mut
und Leidenschaft.”
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PRESSEBERICHTE
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ZIELSETZUNGEN
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Uberzeugenden Leistungen !

Ziel unserer auf Partnerschaften ausgerichteten professionellen Arbeit ist es, Leistung und
Gegenleistung in einem ausgewogenen Verhéltnis zu definieren. Deshalb haben wir
Leistungspakete mit klar formulierten Werberechten zusammengestellt. Jedem Unternehmen kann
so ein maBgeschneidertes Angebot unterbreitet werden. Ob als Partner oder Firmen-Sponsor, wir
bieten Ihnen differenzierte Mdglichkeiten fur eine erfolgreiche Unternehmenskommunikation.

Uberzeugendes Konzept !

Das Konzept zielt auf eine intensive Verbindung der Sportart und der Community ,Hockey*
mit lhrem Markennamen, Ihren Produkten und lhren Zielgruppen ab. Sie haben die Wahl,
sich als Partner oder Firmen-Sponsor zu engagieren.
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Perspektiven

Vorteile fur lhr Unternehmen

- Verbindung von Leistungs- und Breitensport . Fairer und sauberer Sport

- Positiver Imagetransfer . Nutzung der Sportanlage fir Firmen-

. Sozial gehobene Mitglieder- und Zuschauerstrukturen turniere und Marketingevents
H DCI(!E‘ - Einzigartige Hockeyfamilie mit internationaler - Nutzung der Sportanlage flr regel-
Tennisgg Reichweite maBigen Firmensport

. Aktive Beteiligung an der Durchfuihrung regionaler, . Hochste Wahrnehmungswerte in einem

nationaler und internationaler Veranstaltungen werbefreien und konkurrenzlosen
- Junge, erfolgreiche und dynamische Sportler mit Profil Umfeld

. Soziales Engagement

Perspektiven fur die Partner !

ﬁz‘" "‘f": H'[.G o, - Aufbau/Unterstitzung Markenbekanntheit - Demonstration gesellschaftlicher Verantwortung
‘T il o4 < . Umsatz- bzw. Absatzziele - Kontaktpflege
el e - Aufbau/Veranderung Markenimage - Mitarbeitermotivation

e TS

- Leistungsdemonstration
. Corporate Citizenship
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Golden Partner
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Premium Partner
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Recht auf

- Verwendung des Titels ,Offizieller Golden Partner des Minchner Sportclubs®

- Verwendung des Vereinslogos und den Vereinsnamens, Teilnahme Partner-Meeting

15.000,- € . Branchenexklusivitat

- Verwendung von Mannschaftsbildern und rechtefreien Spielerbildern

- Aktive Unterstitzung des Vereins bei der Akquise von Geschéaftskunden bzw. bei der
Vermarktung von Produkten bzw. Leistungen

- Individuelles Mannschaftsfoto

. Trikotsponsoring auf allen Mannschaftstrikots der 1. Herren- oder Damenmannschaft*

. 2 Bandenwerbungen (4m x 1,0m) im Kunstrasenstadion bzw. in der MSC-Halle*

. 2 Promotion-MaBnahmen auf der MSC-Anlage pro Saison

. Ganzseitige Werbeanzeige (4c, DIN A4) im MSC-Magazin

- Durchfiihrung von max. 4 Direkt-Mailing-Werbeaktionen an alle MSC-Mitglieder

- Fahnenprasenz auf der MSC-Anlage

. 2 Sponsor of the Day-Aktionen

-4 PR-Termine mit Spielern bzw. Management des MSC

- Redaktionelle Beitrdge im MSC-Magazin

- Aktionsbutton auf der Homepage sowie Sponsor-Banner auf allen MSC-Seiten

- 10 Saison-Dauerkarten fir alle Heimspiele (Herren und Damen) auf der MSC-Anlage

- Hervorgehobener Eintrag im Online-MSC Branchenbuch (ab April 2010)

netto pro Saison

. *Die Produktionskosten fir die Bandenwerbung (ca. 200,- € pro Bande) sowie die
Sponsoranbringung auf den Trikots (ca. 200,- €) missen vom Partner Gbernommen werden.
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Recht auf

- Verwendung des Titels ,Offizieller Premium Partner des Minchner Sportclubs®

- Verwendung des des Vereinslogos und den Vereinsnamens, Teilnahme Partner-Meeting

- Branchenexklusivitat

- Verwendung von Mannschaftsbilder, rechtefreien Spielerbildern

- Aktive Unterstlitzung des Vereins bei der Akquise von Geschéaftskunden bzw. bei der
Vermarktung von Produkten bzw. Leistungen

- Individuelles Mannschaftsfoto

. 2 Bandenwerbungen (4m x 1,0m) im Kunstrasenstadion bzw. in der MSC-Halle*

-1 Promotion-MaBnahme auf der MSC-Anlage pro Saison

. Ganzseitige Werbeanzeige (4c, DIN A4) im MSC-Magazin

- Durchfiihrung von max. 2 Direkt-Mailing-Werbeaktionen an alle MSC-Mitglieder

- Fahnenprasenz auf der MSC-Anlage

- 1 Sponsor of the Day-Aktion

. 2 PR-Termine mit Spielern bzw. Management des MSC

- Redaktionelle Beitrdge im MSC-Magazin

. Aktionsbutton auf der Homepage sowie Sponsor-Banner auf ausgewéahlten MSC-Seiten

. 6 Saison-Dauerkarten fir alle Heimspiele (Herren und Damen) auf der MSC-Anlage

. Hervorgehobener Eintrag im Online-MSC Branchenbuch (ab April 2010)

netto pro Saison

*Die Produktionskosten fiir die Bandenwerbung (ca. 200,- € pro Bande) missen vom
Partner Gbernommen werden.
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Recht auf

- Verwendung des Titels ,Firmen-Partner Max des Munchner Sportclubs®

- Verwendung des des Vereinslogos und den Vereinsnamens

. Teilnahme Partner-Meeting

netto pro Saison . Branchenexklusivitét

- Verwendung von Mannschaftsbilder, rechtefreien Spielerbildern

- Aktive Unterstitzung des Vereins bei der Akquise von Geschéaftskunden bzw. bei der
Vermarktung von Produkten bzw. Leistungen

.1 Bandenwerbung (4m x 1,0m) im Kunstrasenstadion bzw. in der MSC-Halle*

-1 Promotion-MaBnahme auf der MSC-Anlage pro Saison

. Ganzseitige Werbeanzeige (4c, DIN A4) im MSC-Magazin

-1 PR-Termin mit Spielern bzw. Management des MSC

- Redaktioneller Beitrag im MSC-Magazin

- Sponsor-Banner auf ausgewahlten MSC-Seiten

. 2 Saison-Dauerkarten fir alle Heimspiele (Herren und Damen) auf der MSC-Anlage

- Hervorgehobener Eintrag im Online-MSC Branchenbuch (ab April 2010)

*Die Produktionskosten fir die Bandenwerbung (ca. 200,- € pro Bande) missen vom
Partner Gbernommen werden.
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Recht auf

- Verwendung des Titels ,Firmen-Partner Standard des Miinchner Sportclubs*

netto pro Saison - Verwendung des des Vereinslogos und den Vereinsnamens

- Verwendung von Mannschaftsbilder, rechtefreien Spielerbildern

. Teilnahme Partner-Meeting

- Aktive Unterstitzung des Vereins bei der Akquise von Geschéaftskunden bzw. bei der
Vermarktung von Produkten bzw. Leistungen

- Halbseitige Werbeanzeige (4c, DIN A4) im MSC-Magazin

. Sponsor-Banner auf der Sponsoren-Seite des MSC

. 1 Saison-Dauerkarten fir alle Heimspiele (Herren und Damen) auf der MSC-Anlage

. Eintrag im Online-MSC Branchenbuch (ab April 2010)
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Recht auf

400,- € . Verwendung des Titels ,Firmen-Partner Light des Minchner Sportclubs®
netto pro Saison - Verwendung des des Vereinslogos und den Vereinsnamens
- Verwendung von Mannschaftsbilder, rechtefreien Spielerbildern
. Teilnahme Partner-Meeting
- Aktive Unterstitzung des Vereins bei der Akquise von Geschéaftskunden bzw. bei der
Vermarktung von Produkten bzw. Leistungen
- Halbseitige Werbeanzeige (4c, DIN A4) im MSC-Magazin
. Sponsor-Banner auf der Sponsoren-Seite des MSC
. Eintrag im Online-MSC Branchenbuch (ab April 2010)
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KONTAKT

Hat Sie unser
Konzept uberzeugt ?

Oder winschen Sie noch weitergehende Informationen ?
Wir stehen lhnen gerne zur Verfigung. Kontaktieren Sie uns:

Brandness GmbH
Christian Stadler
Schragenhofstr. 35
80992 Minchen
Tel.: (089) 9090027-86
Fax (089) 9090027-72
Mobil (0177) 7360727
E - Mail: christian.stadler@brandness.com

Seite: 17




